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CONVERSA INICIAL

Conversamos até aqui sobre varios topicos, ja conhecemos muito sobre
as principais tendéncias de mercado e ja sabemos como impactam nos negocios
existentes, bem como é importante treinar o olhar “mercadoldgico”. Nesse
momento, vamos destacar as tendéncias no que se refere ao termo que impera
no conceito e estudos de marketing: trata-se da midia, das formas de midias
usuais, suas aplicagdes e algumas dos formatos mais relevantes.

Mais uma vez, vale lembrar que esse material € um apoio ao livro ltrends,
adotado para esta caminhada. Portanto, € necessario, além da leitura desta
etapa, ler o livro.

Esperamos que vocé esteja curtindo. A seguir, relacionamos as redes
sociais que vocé pode entrar em contato conosco, ok? Queremos te conhecer e,
caso queira, sera um prazer ter um feedback' sobre esse contelido que estamos

trabalhando juntos (@achilesjunior).

Crédito: Rvisoft Shutterstock.

CONTEXTUALIZANDO

Nesta etapa, lembramos que, para o melhor aproveitamento, é
fundamental pensar de forma estratégica neste momento de formacao
académica: quais caminhos vocé pretende percorrer em sua vida profissional?
Siga seus instintos, mas nao deixe de usar uma boa dose de pesquisa e
racionalidade nas suas decisdes. O termo que fecha esta caminhada é

propositalmente elencado neste momento para fazer vocé perceber como somos

! Feedback consiste na manifestagdo de uma opiniéo, na demonstragdo de um ponto de vista,
ou mesmo na anadlise de algo. O feedback é utilizado, por exemplo, para avaliar uma pessoa,
uma empresa, um produto ou um servigo. Fonte: <https://www.zendesk.com.br/blog/o-que-
significa-feedback/>. Acesso em: 14 nov. 2022.




seres que se adequam as suas necessidades, pois, quando falamos em midia,

nada melhor para exemplificar “mudancas” e “adequac¢des”. Pense nisso.

Novamente ressaltamos que vocé vai gostar deste conteudo e podera
aplicar esse conhecimento no enriquecimento de seu dia a dia no mercado de
trabalho, e motivar-se cada vez mais a sempre ser mais curioso(a) sobre o
assunto.

Vamos que vamos. Desejamos a vocé uma 6tima etapa, com certeza seu

esforgo sera recompensado, tenha certeza e confie nesse pensamento.

Crédito: U__ Photo/Shutterstock

TEMA 1 - ENTENDENDO MELHOR O CONCEITO DE MiDIA/MEDIA

Pense que até alguns anos atras consideravamos que quatro eram as
midias publicitarias de massa mais importantes: jornal, revista, radio e televisao.
Com o advento da internet, esse universo mudou, e muito.

A melhor midia dependera totalmente dos objetivos do anunciante, das
necessidades criativas, do desafio competitivo e dos recursos financeiros. Ao
longo da maior parte do século XX, essas quatro midias pilotaram os orgamentos
de publicidade dos comunicadores de marketing. As revistas e os jornais
dominaram praticamente toda a primeira metade do século passado, mas, com
o surgimento do radio como midia de difusédo e a ascendéncia da televisdo em

torno dos anos 50, ocorre uma grande mudanga no cenario publicitario.




Vale ressaltar que midia significa meio para envio de uma mensagem.
Seria possivel argumentar que os anos de gldria da televisdo como midia
publicitaria ja se foram, com os esforgos incessantes dos especialistas em
marketing no sentido de identificar pontos publicitarios menos congestionados,
mas exatos quanto ao direcionamento para potenciais clientes e mais
econdmicos. A perda da televisao deve-se principalmente a entrada da internet
como midia publicitaria viavel. Atualmente, o monstro no mundo publicitario é a
publicidade on-line?. A utilizacdo da internet por parte dos consumidores
continua a crescer, sacrificando as midias tradicionais: TVs, radios, revistas e

jornais.

Crédito: Twin Design/ Shutterstock.

E evidente que os especialistas em marketing perseguirdo a audiéncia
onde quer que esteja e direcionarao seus investimentos em publicidade para as

midias nas quais os consumidores alocam o seu tempo.

2 Publicidade Online é aquela realizada em midias online, como sites, blogs, redes sociais, e-
mail marketing, entre outros. A principal fungéo é fazer com que os consumidores te encontrem
com mais facilidade e que vocé consiga ofertar seus produtos e servigos de forma mais ampla,
com a ajuda de uma estratégia digital assertiva.

Fonte: <https://www.postdigital.cc/blog/artigo/qual-a-diferenca-entre-publicidade-online-e-
publicidade-offline>. Acesso em: 14 nov. 2022




TEMA 2 — TIPOS DE MIDIAS

Ja vimos que esse termo tem origem no latim e, trazendo para portugués,
significa 0 meio. Por questdes culturais, sua pronuncia acabou ficando em inglés
no territério brasileiro. Podemos entao elencar alguns tipos de midias: mobiliario
urbano3, cinema, correio, fanzine*, gravadora, internet, jornal, livro, outdoor,
outbus, panfletos, quadrinhos, radios, revistas, televisdo e outros mais, desde
gue sirvam como “meio” para algum tipo de anuncio.

Podemos dividir basicamente esses tipos de midia citados em algumas
categorias existentes para ficar mais facil a sua compreensao, uma vez que essa
obra trata de chegar ao final com sua reflexao sobre a influéncia da midia no seu
dia a dia, seu comportamento e seus habitos de consumidor, sdo elas: new
media, print media, audio media, audio visual media. Alguns numeros para
reflexao:

Figura 1 — Tempo gasto com midia (2019)
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Crédito: Datareportal.

3 Mobiliario urbano sdo moéveis implantados em lugares publicos, disponiveis a utilizagdo da
populacao, que estabelecem urbanismo e design a cidade e muitas vezes sao aproveitados para
a publicidade: totens, idealizagdes horizontal, vertical e aérea; postes, torres, hidrantes, abrigos
e pontos de Onibus, bebedouros, sanitarios publicos, bancos, bancas de jornais, chafarizes,
fontes luminosas e o que mais for necessario. Fonte: <http://www.contatovisual.ind.br/duvidas-
frequentes/o-que-e-mobiliario-urbano>. Acesso em: 14 nov. 2022.

4 A palavra fanzine vem da contragdo da expressao em inglés fanatic magazine, que significa
em portugués revista de fas. E o que isso significa? Significa que os fanzines sao publicagdes
feitas por pessoas e para as pessoas que gostam de um determinado tema em comum, sejam
elas amadoras ou profissionais. Fonte: <https://fanzineexpo.wordpress.com/o-que-e-fanzine/>.
Acesso em: 14 nov. 2022.




Saiba mais

Curiosidade: chama-se outbus® toda a veiculacdo realizada no lado
externo dos 6nibus, em particular nas grandes metropoles, em linhas regulares
de transporte publico de passageiros. As caracteristicas desta midia no Brasil
ainda nao sao padronizadas, variando, inclusive, de acordo com a legislacéo de

cada municipio regulamentando as midias exteriores.

Minskoff Theatre.
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Crédito: Eqroy/ Shutterstock.

TEMA 3 — NEW MEDIA (INTERNET)

O termo “new media® esta diretamente relacionado a Internet, sendo
ultimo derivado da juncéo de duas palavras em inglés, interconnected network,
0 que significa rede interconectada e designa a rede mundial publica de
computadores, interligados por cabos ou tecnologias sem fio (wireless) (Oliveira,
2015). O fato a ser levado em consideragdo nesse momento da leitura € que a
internet tem uma aplicabilidade que podemos chamar de “multifacetada” e tem

uma fungao focada na geragao de demanda.

5> O outbus (do inglés out= fora e bus= 6nibus), também chamado erroneamente de busdoor, é
um tipo de midia para veiculagdo de anuncios publicitarios. Chama-se outbus toda a veiculagéo
realizada no lado externo dos dnibus, em particular nas grandes metrépoles, em linhas regulares
de transporte publico de passageiros. As caracteristicas desta midia no Brasil ainda ndo séo
padronizadas, variando, inclusive, de acordo com a legislagdo de cada municipio
regulamentando as midias exteriores. Fonte: <http://dicionario.sensagent.com/Outbus/pt-pt/>.
Acesso em: 14 nov. 2022.

® Podemos definir como “novas midias” as tecnologias que estdo tomando lugar
das midias tradicionais, como radio e televisdo. O celular e suas infinitas possibilidades, o
streaming como uma ferramenta inovadora e ainda sem limites, entre tantas outras. Fonte:
<https://aldeia.biz/blog/social-media/as-mais-novas-novas-midias/>. Acesso em: 14 nov. 2022.



http://dicionario.sensagent.com/Busdoor/pt-pt/
http://dicionario.sensagent.com/An%C3%BAncio/pt-pt/
http://dicionario.sensagent.com/Publicidade/pt-pt/
http://dicionario.sensagent.com/%C3%94nibus/pt-pt/
http://dicionario.sensagent.com/Transporte_p%C3%BAblico/pt-pt/
http://dicionario.sensagent.com/Brasil/pt-pt/
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Crédito: Andrii Yalanskyi/Shutterstock.

Ela consegue ser um 6timo ambiente para realizar transagdes, que vao
desde preencher pedidos, passam pelo fornecimento de atendimentos ao cliente
e também acabam funcionando como uma midia publicitaria muito versatil e
como um alto crescimento no que se refere ao seu papel como midia — sejam
pelos anuncios, banners, links patrocinados, enfim. As novas tecnologias surgem

constantemente e se adequam as necessidades existentes ao mercado.
Saiba mais

E-commerce no Brasil: dados sobre o mercado digital no pais (2022)
prova disso € que, em comparagao com o periodo pré-pandemia, o e-commerce
brasileiro teve um aumento de faturamento de 785% nos cinco primeiros
meses de 2022, segundo um estudo da SmartHint. Fonte:
<https://bityli.com/skWpourA>. Acesso em: 14 nov. 2022.

Ao pesquisar sobre o assunto ou mesmo apenas levando em
consideracido seu feeling’, vocé concordaria que as midias publicitarias

consideradas como tradicionais (televisdo, radio, revistas e jornais) que

” Feeling ¢ uma palavra em inglés que em portugués significa sentimento e procura descrever
a sensagao fisica de tocar, a sensagao sentida de calor,
de afago de parceria e cumplicidade.

Fonte: <https://www.significados.com.br/feeling/>. Acesso em: 14 nov. 2022.




atenderam as necessidades dos anunciantes durante muito tempo estdo
fadadas a extingao?

Antes que vocé comece a discutir sobre esse assunto com seus amigos
e familiares, lembramos que a palavra de ordem é “reinventar”’, adequar os
modelos existentes as novas tendéncias para usabilidade das novas geragdes.
N&o chegaria a dizer que as midias tradicionais estdo morrendo, mas aquelas

que nao se atentarem as mudancas. Essas, sim, terdo fim certo.
TEMA 4 - PRINT MEDIA (PANFLETOS, JORNAIS, LIVROS E REVISTAS)

O print media, ou midia impressa, pode ser considerado como um dos
meios de comunicagdo mais comuns que existem no mercado, e com certeza
voce ja foi “impactado” por algum deles”. E também chamada de midia off-line,
sendo assim € um meio de comunicagao tradicional que se refere aos materiais
que sao impressos em graficas ou mesmo em birds de impressao. Trata-se da

midia que veicula através de jornais, revistas, anuarios e informativos.

Crédito: Bohbeh /Shutterstock.

A palavra feeling® também pode querer dizer pressentimento. E bastante

comum ouvir pessoas falando que estdo com um feeling de que algo possa dar

8 Feeling é uma palavra em inglés que em portugués significa sentimento e procura descrever
a sensacéo fisica de tocar, a sensacéo sentida de calor, de afago de parceria e cumplicidade.
Fonte: <https://www.significados.com.br/feeling/>. Acesso: 14 nov. 2022.




errado, ou com um feeling de que uma coisa boa esta por vir. Ex: I've got a feeling
that this year is going to be a good one for me. / Eu tenho um pressentimento
que este ano vai ser um bom ano para mim.

Algumas vantagens e desvantagens dessas midias impressas:

Vantagens

- Segmentacgao geografica facil;

- Agilidade e rapidez na adequagao do conteudo;

- Caracteristica estimulante junto ao publico;

- Variedade de assuntos (matérias);

- Presencga de cadernos especificos para publicos segmentados;

- Credibilidade e tradicdo do meio;

- Inclusdo de encartes segmentados para oportunidades especificas em
localidades especificas;

- Custo relativamente baixo;

Desvantagens

- Geralmente lido as pressas;

- Baixo indice de leitura regular;

- Tem ciclo de vida curta em relagao as outras midias impressas;

- Qualidade de impressao.

TEMA 5 - MiDIA AUDIOVISUAL (CINEMA, TELEVISAO ABERTA E FECHADA)

Uma das grandes vantagens da midia cinema em relagédo ao seu publico-
alvo, seja ele infantil, jovem, adulto, experiente, classes A, B ou C®, é a chamada
segmentacao de publico-alvo. Uma vez que nessa midia o espectador ndo tem
em maos a sua maior distracdo, o "controle remoto”, a vinheta de patrocinio da
sessdo é considerada como sendo os 5 segundos mais valiosos dessa midia,
até tempos atras considerada elitizada.

Os ultimos segundos que antecedem o filme e acontecem pouco tempo
antes de as luzes serem apagadas fazem com que todos os presentes na sala

estejam atentos e preparados para absorver a marca, concorda? Vocé deve

9 Na classe C, est&o as familias com rendimentos entre quatro e dez salarios minimos. Ou
seja, com rendimentos acima de R$ 4.180, mas até R$ 10.450. As familias de classe B s3o as
gue tem rendimentos entre dez e 20 salarios minimos, que ganham entre R$ 10.450,01 e R$
20.900. Fonte: <https://economia.uol.com.br/colunas/econoweek/2020/09/25/classe-a-b-ou-
c.htm>. Acesso em: 14 nov. 2022.




10

estar pensando que agora temos o celular com acesso a internet e o grau de
distragdo aumenta. Com certeza! Para isso, podemos elaborar estratégia de
crossmedia'®, na qual exercita-se a interagdo com a plateia, algo que esta
chegando com tudo nas salas de cinemas brasileiros. Isso sem falar na midia
contida nos bombonieres'!, nas caixinhas de pipocas, em poltronas cada dia
mais confortaveis, lembrando, por exemplo, para quem ainda nao conhece a
estrutura da Cinépolis, que conta com servigos de gargons, cadeiras de couro
reclinaveis estilo “leito” e um cardapio diversificado que vai além da tradicional
pipoca, fazendo com que o cinema se torne um programa cada vez mais atrativo

e, por consequéncia, aumente seu publico.

Figura 2 — Cinépolis

Crédito: Fernando Macias Romo /Shutterstock.

10 Crossmedia € um processo que distribui uma mesma narrativa entre diferentes segmentos de
midia, respeitando suas caracteristicas intrinsecas pode envolver musica, texto, video,
aplicativos etc. Fonte: https://[rockcontent.com/br/blog/crossmedia/

11 E um tipo de loja, geralmente pequena, onde se vendem doces e outros alimentos. Fonte:
<https://www.dicionarioinformal.com.br/significado/bomboniere/16511/>. Acesso em: 14 nov.
2022.
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Alguns numeros e curiosidades interessantes no mercado “cinema’,
mesmo com advento do Netflix e demais servigos de streamings'?> em 2022, o
Brasil em 2022 tem 4,5 mil salas de cinema. Em 2010, tinha 2.206 salas de
cinema. Um ano depois da mudancga do langamento das estreias as quintas, o
dia representa 10% do publico da semana nos cinemas (antes, era 8,5%). Dos
filmes norte-americanos, 72% da arrecadagao vem dos mercados internacionais,
como a Asia e a América Latina, segundo 0 mais recente relatério da Motion
Pictures Association of America. A meta é que 220 milhdes de espectadores irdo
por ano ver a telona. A renda bruta de bilheteria beira algo a R$ 3,32 bilhdes (2,5
vezes acima da verificada ha dois anos). Além do aumento do acesso ao cinema,
a Ancine quer maior consumo de produgdes nacionais. A meta € que o filme
brasileiro fique com um tergo da receita da bilheteria das salas comerciais em
2022 (em 2010, a participacao foi inferior a 18%), o que equivalera a R$ 970

milhoes.

TROCANDO IDEIAS

Pesquise mais sobre os temas relacionados aqui e identifique os pontos

mais relevantes tratadas nessa etapa.

Recomendamos buscar esse livro:

iTrends

uma analise de tendéncias e mercados

Crédito: Achiles Batista Ferreira Junior.

12 Streaming é a tecnologia de transmissao de dados pela internet, principalmente audio e video,
sem a necessidade de baixar o contetdo. O arquivo, que pode ser um video ou uma musica, &
acessado pelo usuario de forma online. Fonte: <https://tecnoblog.net/responde/o-que-e-
streaming/>. Acesso em: 14 nov. 2022.
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NA PRATICA

Identifique dentro da sua regido quais sao as principais midias existentes
com base nos seus conhecimentos adquiridos até o presente momento, ou seja,
perceba quais sdo as midias que sdo mais evidentes. Dessa forma, continue a
exercitar seu olhar mercadologico e ficar antenado (a) sobre o que esta
acontecendo na sua regidao em relagdo as midias existentes.

Caso considere interessante, descreva algumas sugestdes para melhorar
a imagem da referida marca junto a populagao local e também discuta com seus
colegas de curso, seja no seu PAP ou nos grupos de Facebook e também nos
grupos de discussado existentes. Pode ser também com seus colegas, caso
considere viavel. Se considerar interessante nos enviar sua analise, usando as
redes sociais, por exemplo, vocé pode usar o Instagram e Facebook, como achar
melhor. Lembramos que essa atividade ndo é obrigatdria e visa apenas fixar a

matéria através de uma analise pratica do conteudo abordado nesta etapa.

FINALIZANDO

Nesta etapa, vimos um pouco mais sobre o universo das tendéncias
mercadoldgicas. Este momento é fundamental para que possamos entender
areas que estao em evidéncia no mercado, dentre elas destacamos algumas que
sao de facil observacao, tais como a midia, as formas de midias usuais, suas
aplicagbes e algumas das suas formas mais relevantes. Mais uma vez, vale
lembrar que esse material € um apoio ao livro Itrend’s adotado para esta
caminhada. Portanto, é necessario, além a leitura dessa etapa, a leitura do livro.

Muito obrigado pela atengéo até o presente momento e boas provas!

DICA DE OURO ESPECIAL PARA VOCE!

Para ir além em seus estudos, va adiante em suas pesquisas. Afinal,

vemos marketing em tudo, e vocé?
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REDES SOCIAIS

@achilesjunior

Crédito: Rvisoft/ Shutterstock.

Nao deixe de acessar os artigos do Blog
www.marketingdavida.com.br

Siga no Instagram: @achilesjunior
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