
 

CURSO ADMINISTRAÇÃO  – EAD 

DISCIPLINA / UNIDADE CURRICULAR ANÁLISE ECONÔMICA 

UNIDADE TEMÁTICA DE APRENDIZAGEM (UTA) UTA GESTÃO ESTRATÉGICA 

CARGA HORÁRIA 56 HORAS 
EMENTA:  
Ambientar o aluno aos acontecimentos históricos contemporâneos, trazendo os principais acontecimentos estruturais na economia, 
para conscientização e maior capacidade de tomada de decisões estratégicas. Aplicar aos alunos os princípios gerais da economia, 
macro e micro, orientando-os ao uso prático e teórico desses fundamentos, em seus vários níveis, assimilados também nas demais 
disciplinas dos mesmos períodos de aprendizagem, possibilitando assim o domínio das terminologias relacionadas aos diversos 
conceitos que permeiam as estratégias nas empresas, em suas diversas modalidades. Levá-lo a conhecer e diferenciar conceitos 
amplos da análise econômica, estrutural e corporativo. 
PROCEDIMENTOS METODOLÓGICOS 
Aulas expositivas disponibilizadas em Roteiros Interativos no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA; 
Desenvolvimento de atividades de reflexão e debates entre alunos-alunos e alunos-professores via Ambiente Virtual de 
Aprendizagem - AVA (fórum); 
Realização de debates e explicações via Lives, Chats e aulas ao vivo em Estúdio; 
Esclarecimento de dúvidas e realização de discussões via chat com o Professor da disciplina; 
Indicação de Referências (bibliográficas e audiovisuais) para ampliação do conhecimento. 
SISTEMÁTICA DE AVALIAÇÃO 
A avaliação será realizada com base nos objetivos propostos, levando-se em conta: 
Leitura dos textos indicados e a interação com os colegas da EaD;  
Realização de Atividades Pedagógicas On-line (APOL); 
Uma prova objetiva – no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA – realizada no polo de apoio presencial; 
Uma prova discursiva interdisciplinar – realizada no polo de apoio presencial; 
COMPETÊNCIAS 
Desenvolver o raciocínio estratégico e base necessária às tomadas de decisão; Capacidade de raciocínio, tornando-o capaz de 
extrair conclusões corretas das diversas situações que o mercado apresenta, para estratégias de mercado mais sólidas e 
sustentáveis; Realizar análise de oportunidades e ameaças no ambiente; Relacionar os diversos fatores para escolha de 
negócios; Atuar no monitoramento do processo de controle estratégico e desempenho; Elaborar e coordenar a implementação 
de um planejamento estratégico. 
CONHECIMENTOS 
Breve Histórico Econômico; O Plano de Metas; Governo Militar; Plano Cruzado, Bresser, Verão e Collor; Plano Real e Atualidade; 
Escassez e escolha; Demanda, oferta, equilíbrio e mercado; Elasticidade; Utilidade e escolha; Teoria da Firma : produção, custos, 
receitas e lucros; Estrutura clássica; Monopólio; Oligopólio; Concorrência monopolista; Concorrência perfeit; Setores da indústria; 
Economia de escala e escopo; Teoria Oligopolista; Teoria dos jogos; Limites estruturais; O papel do setor público; Política fiscal 
e monetária; Política cambial; Política de emprego e renda; Regulação econômica; PIB: Variável e medida econômica; Renda, 
imposto e poder de compra; Inflação, recessão e custo de vida; Taxa de juros e risco país; Medidas internacionais. 
HABILIDADES 
Dominar os conceitos relacionados ao ambiente econômico nas suas origens, que permeiam a conjuntura econômica, no Brasil 
e no mundo, bem como aqueles que se destacaram na história contemporânea brasileira; Dominar os conceitos relacionados às 
teorias econômicas de mercado que determinam preços e quantidade de equilíbrio, bem como capacidade produtiva e tamanho 
do mercado; Dominar os conceitos relacionados às estruturas de mercado, suas diferenças e características no ponto de vista 
de vendedor aos muitos ou poucos compradores; Conhecer e diferenciar problemas econômicos externos de planejamentos 
econômicos mal elaborados; Conhecer as diferentes perspectivas do mercado, ora como produtor e vendedor, que almeja lucros, 
ora como consumidor que busca seu bem-estar; Conhecer e diferenciar domínios monopolistas de mercado, subdomínios 
oligopolistas e a fragilidade das concorrências atuantes em um mercado simples e diversificado; Identificar as características 
típicas da economia brasileira, baseadas na história, percebendo as bases que iniciaram cada ciclo econômico, interno e externo; 
Identificar as tendências do mercado consumidor e agir dentro da sua lógica de necessidades e desejos de consumo; Integrar 
os preceitos da economia brasileira aos cenários provenientes dos ambientes que os influenciaram e que permearam a 
concepção de planos econômicos; Integrar as relações de mercado, demanda e oferta, relacionadas à capacidade produtiva e 
às possíveis interferências, seja pelos produtos que substituem ou complementam. 
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