CURSO BACHARELADO EM ADMINISTRAGAO

DISCIPLINA / UNIDADE CURRICULAR COMPOSTO MERCADOLOGICO
UNIDADE DE FORMAGAO DE COMPETENCIAS (UFC) UFC - GESTAO MERCADOLOGICA
CARGA HORARIA 60 HORAS

EMENTA: Contexto historico. Social da evolug&o da orientagdo organizacional para produgdo do marketing. Processo de evolugéo
do produto. Prego. Praga. Promog&o. Oferta. Geragao de valor para consumidor. Etapas da evolugdo do pensamento voltado para
producédo. Pensamento voltado para marketing de relacionamento. Processo de desenvolvimento de estratégia organizacional de
marketing. Era da participagdo. Sociedade criativa.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS
*  Aulas expositivas disponibilizadas em Roteiros Interativos no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA;
*  Desenvolvimento de atividades de reflexdo e debates entre alunos-alunos e alunos-professores via Ambiente
Virtual de Aprendizagem - AVA (férum);
* Realizagéo de debates e explicagbes via Lives, Chats e aulas ao vivo em Estudio;
*  Esclarecimento de duvidas e realizagao de discussdes via chat com o professor da disciplina;
* Indicag&o de estudo em Rota de Aprendizagem;
* Indicag&o de referéncias (bibliograficas e audiovisuais) para ampliagdo do conhecimento.

SISTEMATICA DE AVALIAGAO
A avaliagdo sera realizada com base nos objetivos propostos, levando-se em conta:
* Leitura dos textos indicados e a interagdo com os colegas de EAD;
* Realizagao de atividade pedagogica on-line (APOL);
*  Uma prova objetiva, no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA, realizada no polo de apoio presencial;
*  Uma prova discursiva, no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA, realizada no polo de apoio presencial.

COMPETENCIAS

*  Gerar conhecimento e aplicagdo das Teorias de classificagdo de produtos e o ciclo de vida de produto e as
estratégias mercadologicas usuais para cada uma delas;

*  Elencar as competéncias do gestor de produtos;

*  Conhecer as ferramentas mercadologicas existentes para o composto de prego, praga, produto € promogao
e seus tipos;

*  Compreender a terminologia da conexao com clientes, termos, conceitos, ferramentas e o processo de uma
adequacéo da promogao da marca ao mercado com foco nas mudangas mercadoldgicas;

*  Conhecer o processo de classificagdo de construgdo de marca e a promogao de vendas e as estratégias
de promogao das marcas;

*  Compreender o processo da influéncia da embalagem no processo de decisdo de compra com o
pensamento mercadoldgico;

*  Entender e aplicar a diferenciagdo entre prego e valor;

* Identificar as estratégias para a criagéo de valores para os clientes.

CONHECIMENTOS
*  Contexto histdrico e social da evolugéo da orientagao organizacional para a produgao para a orientagéo
organizacional do marketing;
*  Processo de evolugao do produto, prego, praga e promogao;
*  Oferta e geragao de valor para o consumidor;
* Etapas da evolugdo do pensamento voltado para a producao até o pensamento voltado para o marketing
de relacionamento;

*  Processo de desenvolvimento de estratégia organizacional de marketing a era da participagéo e da
sociedade criativa.

HABILIDADES
*  Produzir estratégias através de analises do MIX de Marketing;
+  Saber diferenciar as estratégias adequadas as necessidades especificas do mercado no qual atua;

* Realizar a analise do composto mercadologico e identificar as estratégias em relagao a criagdo de valor;

* Elaborar um plano de MIX de Marketing;




*  Entender os aspectos primordiais do composto mercadolégico e sua aplicagéo;

* Relacionar o conhecimento geral de Marketing e demais componentes do MIX de Marketing;

*  Entender como identificar a melhor estratégia para divulgagéo dos diferentes produtos;

* Identificar as necessidades dos consumidores em relagéo as informagdes e tipos de embalagens;

*  Atuar de forma adequada no gerenciamento dos processos de escolhas perante 0 mercado de atuagao.
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