
 

CURSO BACHARELADO EM ADMINISTRAÇÃO 
DISCIPLINA / UNIDADE CURRICULAR COMPOSTO MERCADOLÓGICO  

UNIDADE DE FORMAÇÃO DE COMPETÊNCIAS (UFC) UFC - GESTÃO MERCADOLÓGICA 

CARGA HORÁRIA 60 HORAS 

EMENTA: Contexto histórico. Social da evolução da orientação organizacional para produção do marketing. Processo de evolução 
do produto. Preço. Praça. Promoção.  Oferta. Geração de valor para consumidor. Etapas da evolução do pensamento voltado para 
produção. Pensamento voltado para marketing de relacionamento. Processo de desenvolvimento de estratégia organizacional de 
marketing. Era da participação. Sociedade criativa. 

PROCEDIMENTOS METODOLÓGICOS 

 Aulas expositivas disponibilizadas em Roteiros Interativos no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA; 

 Desenvolvimento de atividades de reflexão e debates entre alunos-alunos e alunos-professores via Ambiente 
Virtual de Aprendizagem - AVA (fórum); 

 Realização de debates e explicações via Lives, Chats e aulas ao vivo em Estúdio; 

 Esclarecimento de dúvidas e realização de discussões via chat com o professor da disciplina; 

 Indicação de estudo em Rota de Aprendizagem; 

 Indicação de referências (bibliográficas e audiovisuais) para ampliação do conhecimento. 

SISTEMÁTICA DE AVALIAÇÃO 

A avaliação será realizada com base nos objetivos propostos, levando-se em conta:  
 Leitura dos textos indicados e a interação com os colegas de EAD; 
 Realização de atividade pedagógica on-line (APOL); 
 Uma prova objetiva, no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA, realizada no polo de apoio presencial; 
 Uma prova discursiva, no Ambiente Virtual de Aprendizagem - AVA, realizada no polo de apoio presencial. 

COMPETÊNCIAS 

 Gerar conhecimento e aplicação das Teorias de classificação de produtos e o ciclo de vida de produto e as 
estratégias mercadológicas usuais para cada uma delas; 

 Elencar as competências do gestor de produtos; 
 Conhecer as ferramentas mercadológicas existentes para o composto de preço, praça, produto e promoção 

e seus tipos;  

 Compreender a terminologia da conexão com clientes, termos, conceitos, ferramentas e o processo de uma 
adequação da promoção da marca ao mercado com foco nas mudanças mercadológicas; 

 Conhecer o processo de classificação de construção de marca e a promoção de vendas e as estratégias 
de promoção das marcas;  

 Compreender o processo da influência da embalagem no processo de decisão de compra com o 
pensamento mercadológico;  

 Entender e aplicar a diferenciação entre preço e valor;  

 Identificar as estratégias para a criação de valores para os clientes. 

CONHECIMENTOS 

 Contexto histórico e social da evolução da orientação organizacional para a produção para a orientação 
organizacional do marketing; 

 Processo de evolução do produto, preço, praça e promoção; 
 Oferta e geração de valor para o consumidor; 
 Etapas da evolução do pensamento voltado para a produção até o pensamento voltado para o marketing 

de relacionamento; 

 Processo de desenvolvimento de estratégia organizacional de marketing a era da participação e da 
sociedade criativa. 

HABILIDADES 

 Produzir estratégias através de análises do MIX de Marketing; 

 Saber diferenciar as estratégias adequadas as necessidades específicas do mercado no qual atua;  

 Realizar a análise do composto mercadológico e identificar as estratégias em relação a criação de valor; 

 Elaborar um plano de MIX de Marketing; 



 Entender os aspectos primordiais do composto mercadológico e sua aplicação; 

 Relacionar o conhecimento geral de Marketing e demais componentes do MIX de Marketing; 

 Entender como identificar a melhor estratégia para divulgação dos diferentes produtos; 

 Identificar as necessidades dos consumidores em relação as informações e tipos de embalagens; 

 Atuar de forma adequada no gerenciamento dos processos de escolhas perante o mercado de atuação. 
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